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IMPULSAN MARKETING EDUCATIVO | Fed Amigos

de Francia

* Organizan congreso internacional en México

para abordar la importancia de esta area

Tanla Romera
HKarla Barba Corzas realizd bajo cuatrn ejes rectores,
conservar e incrementar la ma-
tricula, operar de manera eficien- De acuerdo con la Embajada de
Bajo la idea de que esne-  te, proyectar de la mejor manera Francia en México, cada afio cer-
cesario el marketing  lacomunicacién de una escuelae ca de 2 mil 600 universitarios
para mejorar la gestion  identficar las oportunidades pa- mexicanos van a estudiar a Fran-
educativa de las instituciones, la  ra generar recursos economicos ciay mil 400 alumnos del pais ga-
organizacidn espafiola Eduke-  adicionales Io se integran a instimciones na-
ting presentd un programa de Orientado a instimciones pri- cionales,
20 ponencias. vadas, Gerardo Ferrando Bravo, Para capitalizar esos inter-

El presidente de Eduketing  director general del Instituto La- cambios académicos y brindar

Internacional, Enrique Castille-  tinoamericano de Gestidn parala a los ex alumnos oportunidades
jo, asegurd que la optimizacion  Calidad Educativa, considerd que para fomentar las relaciones la-
del marketingoblignaloscentros el marketing es un drea de opor- borales, culturales y profesiona-
educativos a permaneceren cons-  tunidad para que las escuelas fun- les, la Emba]ndn de Francia en
tante revision de su pedagogia cionen mejor. México presentd la Red Amigos
“Los sistemas educativos ne- “Hay herramientas que ayu- 2| deTrancia
cesitan ser muy flexibles parael  dan a las escuelas a ser mejores ¥ Los mexicancs registrados en
cambio porgue el mercado labo- (L) en la organizacidn, gestion fi- - -5; esta red tendrdn acceso a la bol-
ral asi lo exige”, indicd en el mar-  nanciera, de imagen, la comunica- H sa de trabajo de la Cmara franco-
co del Congreso Internacional de  cidn, las tecnologias, todo lo que 4| mexicana de Comercio e Indus-

tria. Mds informacidn en: wanw.

Hacen ViSita académica Dale futuro a tu vocacion

licenciaturaen
tores  Israel Soim
Tarn?Emsr? erEns Barg sra‘lg'lbién tuvieron un en- n e recn 0 ﬁ;iﬁ:{%&%;::zz?

» Conferencia: * ¢ Proceso comercial en un centro educativo?

Marketing Educativo. comprende el marketing educa-
iipasemos a la accion!l, impartida por Angel Cristobal Beunza.

El ciclo de conferencias se  tivo™, dijo.

cuentro de innovacion, para en- 24 de junio
tender odmo en Israel hacemos iuli
e . 1, 8, 15, 22 y 29 de julio
nvitados por la Embajada de  los contactos académica-gobier- - 5' 12y19 ﬂ,: agnsm]
Israel, con el fin de estrechar  no-industria®, '
los lazos cientificos y educa- Entre los directivos mexica-
tivos, rectores, directores genera-  nos gue participaron estuvieron E“mc.ﬂs g Mmhl‘n

lesyacadémicos de universidades  Yoloxdchit]l Bustamante, directo-
mexicanas realizaron unagirade  ra general del IPN; Jesiis Quirce, |

Sibades a las 9:00 hrs,
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